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COMUNICATO STAMPA

ON AIR “PENSIERI": IL NUOVO SPOT DI BANCA MEDIOLANUM,
UN’ESPERIENZA AUTENTICA VISSUTA TRA CLIENTI E FAMILY BANKER.
3% LORDO SULLE SOMME VINCOLATE A 6 MESI

Sara on air da domenica 31 agosto la nuova campagna pubblicitaria di Banca Mediolanum dal
titolo “Pensieri”, firmata dalla regia di Paolo Genovese.

“Quello che i nostri clienti pensano di noi € il nostro patrimonio piu grande”. Questo & lo statement
di Massimo Doris, amministratore delegato di Banca Mediolanum, come sempre protagonista del
nuovo spot. Da questa affermazione scaturisce un viaggio emotivo, che attraversa le scelte
finanziarie piu importanti della vita, rappresentate dal pensiero infimo e autentico dei clienti
protagonisti dello spot. Proprio nella relazione tra cliente e Family Banker si annida il fulcro del
commercial, un legame profondo che diviene punto di riferimento, fiducia, ascolto e guida.

Questo nuovo spot amplia la prospettiva sul modello consulenziale di Banca Mediolanum, portando
in scena- per la prima volta- I'intero ecosistema di competenze specialistiche, ritratto nei gesti e
luoghi reali: dai giovani Family Banker ai professionisti del credito e della protezione, del wealth
management, dell'investment banking e della fiduciaria, una grande squadra al servizio delle
esigenze, anche le piu complesse, del cliente.

Non attori, ma persone vere. E questa la cifra narrativa che rende lo spot unico: a interpretare i
ruoli sono gli stessi consulenti e collaboratori di Banca Mediolanum, protagonisti nella loro realta
quotidiana. Un modo per mostrare, senza artifici, il volto umano della Banca.

“Abbiamo scelto di raccontarci senza filiri, con la voce e il volto delle nostre persone”, afferma
Gianni Rovelli, Diretftore Comunicazione, Marketing Banca e Canali Digitali di Banca Mediolanum.
“Non & una trovata creativa, & una scelta identitaria, profonda. Crediamo che I'autenticita sia la
vera forza della comunicazione, soprattutto in un contesto in cui la fiducia si costruisce giorno dopo
giorno, attraverso la coerenza tra cid che diciamo e cid che facciamo. E attraverso chi
quotidianamente vive il rapporto con i clienti, ascoltandoli, consigliandoli, affiancandoli nei momenti
cruciali della vita, che possiamo davvero far emergere i nostri valori fondanti. Con questa campagna
apriamo una finestra sul cuore pulsante del nostro modello: persone che mettono competenza,
passione e umanita al servizio degli altri. In un tempo in cui la fiducia si conquista con la trasparenza,
la verita vissuta in prima persona € il messaggio piu potente che intendiamo trasmettere. Con questa
narrazione si allarga I'orizzonte del modello e dei servizi offerti ai nostri clienti, andando ancora piu
in profondita nel mondo della banca ‘costruita intorno a te', una banca che non solo parla di
relazioni, ma le rende visibili, tangibili, reali”.

In occasione del lancio della campagna pubblicitaria, Banca Mediolanum introduce una nuova
promozione: 3% annuo lordo sulle somme vincolate a sei mesi valida fino al 30 novembre 2025.
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Il flight televisivo sara on air dal 31 agosto al 27 settembre con la messa in onda di spot da 20", 30"
e 40" sulle reti Mediaset, Rai, Sky, Discovery, La7, Class CNBC, Dazn, TV 2000, Sport ltalia e
Supertennis.

In affiancamento allo spot tv sara on air, a partire dal I° settembre per due settimane, uno spot da
30" sulle principali emittenti radiofoniche nazionali (RTL 102.5, Virgin, RIOI, Radio 105, RDS, Radio 24,
Radio Deejay, Capital, Radio Sportiva e Radio Italia).

A completamento del media mix & stata inoltre pianificata, a partire dal I° settembre per una durata
di circa dieci giorni, la presenza di annunci pubblicitari su testate di stampa quotidiana nazionale.
Su internet verranno attuate azioni di advertising attraverso l'impiego di creativita veicolate per tutto
il periodo della campagna su portali e piattaforme online ad alta visibilita e attraverso i principali
social network.

Al fine di aumentare la capillarita della comunicazione & inolire prevista una campagna di affissioni
a supporto degli uffici dei consulenti finanziari, nelle principali citta italiane.

SCHEDA TECNICA SPOT BANCA MEDIOLANUM

CLIENTE Banca Mediolanum
SOGGETTO Pensieri
MUSICA Dimmi perché | Phoebus

DIRETTORE COMUNICAZIONE,
MARKETING BANCA E CANALI Gianni Rovelli
DIGITALI BANCA MEDIOLANUM

AGENZIA Next Different
CLIENT CREATIVE DIRECTOR Roberto Vella
EXECUTIVE CREATIVE

Fabrizio Frasca — Massimo Del Monaco

DIRECTOR

CASA DI PRODUZIONE Movie Magic

REGIA Paolo Genovese

DIRETTORE DELLA Fabrizio Lucci

FOTOGRAFIA

POST PRODUZIONE Band

POST PRODUZIONE AUDIO Top Digital
Contatti:
Alexia Merlo Sergio Napolitano
Responsabile Media Relations Media Relations
M 366 5787324 M 334 6176297

e-mail alexia.merlo@mediolanum.it e-mail sergio.napolitano@mediolanum.it
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